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Определение таргетинга

Таргетинг(от англ. target - цель, употребляется также форма "таргетирование").
Таргетинг - это совокупность схемотехнических и дизайнерских решений, 
позволяющих выделить из всей имеющейся аудитории сайта только ту часть, которая 
удовлетворяет заранее заданным критериям, т.е. целевую аудиторию, и ориентироваться 
при показе рекламы именно на нее.
 
Другими словами, таргетинг — технология Интернет-рекламы, которая помогает снизить 
издержки рекламодателя на привлечение к рекламируемому объекту целевой аудитории. 
Суть ее заключается в выделении из числа посетителей сайта группы лиц, 
удовлетворяющих некоторым заранее определенным условиям. Соответственно, эти 
условия и формируют основные виды таргетинга, которые мы и рассмотрим.
 



Таргетинг может осуществляться:
• На основе сайта.

• На основе иных видов рекламы, не связанной с сайтом:
• Раскрутка сайта с помощью регистрации в поисковых системах;

• Раскрутка сайта с помощью регистрации сайта в каталогах и рейтингах;

• Раскрутка сайта с помощью баннерной рекламы;

• Раскрутка сайта с помощью досок объявлений, форумов, сообществ и чатов;

• Раскрутка сайта с помощью обмены ссылками;

• Раскрутка сайта с помощью партнерской программы;

• Раскрутка сайта с помощью спонсорства;

• Раскрутка сайта с помощью электронных подписок;

• Раскрутка сайта с помощью рассылки электронных сообщений (e-mail);



Виды таргетинга:

• По географическим зонам 
(географический таргетинг)

• По времени (временной 
таргетинг)

• По провайдерам посетителей

• Языковой таргетинг

• По типам организаций

• По частоте показа баннеров 
уникальным пользователям

• По сайтам

• По типам браузеров и 
операционных систем



Использование таргетинга

Таргетинг — технология Интернет-рекламы, помогающая снизить издержки 
рекламодателя на привлечение к рекламируемому объекту целевой аудитории.

Суть ее заключается в выделении из числа посетителей сайта группы людей 
удовлетворяющих некоторым заранее определенным условиям. Соответственно, 
эти условия и формируют вышеуказанные типы таргетинга. 

В случае использования таргетинга рекламные материалы, выбранные для показов 
в рамках данной программы, показываются только тем посетителям, которые 
отвечают заранее заданным критериям.





Таргетинг на примере

В интернете перемещение аудитории между сайтами, посещение определенных 
сайтов отслеживается с помощью cookie-файлов, в последующем анализируется. 
Информация собирается в так называемых профилях и содержит данные о 
просмотренных сайтах, поисковых запросах, покупках в интернет-магазинах и 
т. д. Получив такой профиль, рекламная служба может четко представить себе 
портрет объекта, узнать его привычки и пристрастия, стать владельцем контактных 
данных. После того, как аудитория определена, создается рекламное сообщение, 
реклама размещается на тех ресурсах, которые посещает потенциальная аудитория. 
Как только один из таких пользователей появится на любом из тысяч сайтов, ему 
будет продемонстрирован баннер с рекламой.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


