
Ценообразован
ие

- установление цены на 
товар или услугу.

Один из ключевых 
факторов рыночной 

экономики и наиболее 
сложный участок 

маркетинговой работы. 



Различают две 
основные 
системы 

ценообразовани
я:

Рыночное 
ценообразова

ние

Централизова
нное 

государственн
ое 

ценообразован
ие



Внутренние 
факторы, 

влияющие на 
ценообразование:

• Цель, 
предусматривааемая 
производителем

• Стратегия реализации
• Финансовые возможности 

предприятия.
• Возможность и 

способность точной 
оценки издержек 
производства.

• Сопутствующие услуги 
потребителю (тех.
обслуживание, 
гарантийный ремонт).



Внешние 
факторы, 

влияющие на 
ценообразовани

е:• Макроэкономические факторы 
(фаза экономического цикла, 
общее состояние совокупного 
платежеспособного спроса, 
величина инфляции)

• Микроэкономические (величина 
издержек производства и 
обращения, условия 
налогообложения) 

• Уровень спроса и предложения 
товара на рынке а также близких 
по качеству аналогичных 
взаимозаменяемых товаров.

• Потребительские качества 
товара.

• Зависимость спроса от 
специфических условий.

• Политические



МЕТОДИКА ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ

- СОВОКУПНОСТЬ ПРАВИЛ ПОСТРОЕНИЯ 
ЦЕНЫ, ОТРАЖАЮЩИХ СПЕЦИФИКУ 

ОТРАСЛЕЙ, ПРОИЗВОДСТВ, 
ПРОДУКТОВ.

Ценовые методы

 - методы формирования цен на 
товары и услуги в рамках принятой 

ценовой стратегии.



ОСНОВНЫЕ МЕТОДЫ 
ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ

• Расчетные методы 
ценообразования — методы, 
базирующиеся главным образом на 
учете внутрипроизводственных 
условий фирмы.

• Затратные методы — разновидность 
расчетных ценовых методов, в 
основе которых лежит учет 
производственных затрат в той или 
иной фирме.

• Ценовой метод полных издержек - 
метод формирования цен на основе 
всех затрат, которые вне 
зависимости от происхождения 
списываются на единицу того или 
иного изделия.

• Ценовой метод стандартных 
(нормативных) издержек - этот 
метод позволяет формировать цены 
на основе расчета затрат по нормам 
с учетом отклонений фактических 
затрат от нормативных.

• Ценовой метод прямых издержек — 
метод формирования цен на основе 
определения прямых издержек 
исходя из конъюнктуры рынка и 
ожидаемых цен продажи.


