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Лобовое иллюстрирование 

ключевого сообщения



Аналогия, непрямое иллюстрирование 

ключевого сообщения 



Иллюстрирование ключевого сообщения 

с помощью рекламируемого товара



Рекламный персонаж, символизирующий 

продукт, бренд или проблему



Рекламный персонаж, символизирующий 

продукт, бренд или проблему



Гипертрофированный эффект от 

использования товара



Гипертрофированный эффект от 

использования товара



Гипертрофированный эффект от 

использования товара



Каламбур, двусмысленность, 

связанная с продуктом 



Использование эротических ассоциаций



Использование эротических ассоциаций



Обращение на языке 

целевой аудитории 



Оживление продукта



Пародирование типовой рекламы 

из другой товарной категории



Обыгрывание логотипа


