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⚫ Гипертрофированный эффект от 
использования товара.



⚫ Использование эротических ассоциаций



⚫ Обыграть логотип



⚫ Оживление продукта
 



⚫ Иллюстрирование ключевого сообщения 
с помощью рекламируемого товара





⚫  Показать гипертрофированный эффект 
от использования товара.



⚫  Лобовое иллюстрирование ключевого 
сообщения.



⚫  Придумывание персонажа 



⚫  Игра слов, каламбур



⚫ 6) использование эротических 
ассоциаций



⚫  Обращение на языке ЦА



⚫  Оживить продукт



⚫  Пародирование типовой рекламы 


